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A legrészletesebb szamadatok
az elektronikus médiumok 2009. évi
reklambevételeirol

Idén is uj részleteket tudhatunk meg az elektronikus médiumok hirdetési
bevételeir6l a Magyar Elektronikus Miisorszolgaltatéok Egyesiilete (MEME)
publikalasaban. Az elektronikus média legnagyobb képvisel6it tomoritd
egyetlen szervezet uttor6 modon 2005 é6ta publikalja az éves elektronikus
reklambevételeket a tagok altal nyujtott hiteles adatok alapjan. A
misorszolgaltatok eredményeit idén is az Ernst & Young gyiljtotte és
osszesitette. Az elektronikus médiumok 2009. évi reklamtortajat marcius 11-én
sajtétajékoztaton hozta nyilvanossagra a MEME.

A Magyar Elektronikus Misorszolgaltatok Egyesulete (roviden: Misorszolgaltatdok
Egyesulete) 2006-ig Televiziok és Radiok Orszagos Reklamtanacsa (TORTA) néven
mUkodott. Ez az egyetlen olyan — az dsszes jelents elektronikus médiumot tomoritd
— szakmai szervezet, amely ténylegesen, aktivan mikodik. Az egyesulet elndki
poziciéjat 2005 ota Malnay B. Levente, a Chello Central Europe Uugyvezetd
igazgatdja tolti be.

A MUsorszolgaltatok Egyesulete a tagok megbizasa alapjan kdzzé teszi a 2009. évi
televiziés reklamtortat, vagyis az elektronikus médiumok reklambdl befolyt,
tényleges, Ugynoksegi és egyéb kedvezményekkel csokkentett, gy nevezett “net-
net” arbevételét. A televiziok 2006 el6tt tényleges bevételi adatot hivatalosan nem
kozoltek, igy csupan becslések lattak napvilagot. Publikaltak bruttd bevételt (TNS
Media Intelligence, korabbi nevén Mediagnodzis), tovabba becsléseket (MRSZ), de a
tényleges bevételeket bemutatd, a miisorszolgaltatok altal kozzétett, arbevétel
adat egészen 2006-ig nem latott napvilagot.

Az elektronikus reklamtorta meghatarozasanal a Misorszolgaltaték Egyesuletének
tagjai a reklamszpotokbdl és szponzoracidébdl szarmazd, UgynOkségi és egyeb



kedvezményekkel csokkentett bevételeket vették figyelembe, igy a reklamtorta nem
tartalmaz olyan egyéb bevételi forrasokat, mint az emelt dijas telefon és SMS,
valamint a rendezvények és a ,merchandise eszk6zok” (sajat markas arucikkek). A
reklamtorta csak a tényleges pénzmozgast igényld bevételeket tartalmazza, vagyis a
barter-tranzakcidkat nem.

A 2009-es évi reklamtorta adatszolgaltatéi kozott a Magyarorszagon reklamot
értékesitd, magyar nyelvi csatorndak majdnem mindegyike megtalalhatd,
osszesen 44 add: A+, Animax, ATV, AXN, Cartoon Network, Comedy Central, Cool,
Discovery Channel, DoQ, Duna TV, Film+, Film+2, Filmmuzeum, Fishing & Hunting,
Hallmark Channel, Halézat, Hir TV, Jetix/Disney Channel, m1 (Magyar Televizio),
m2 (Magyar Televizié), MGM, Minimax, magyar MTV, National Geographic Channel,
Poén, Reflektor, RTL Klub, Sorozat+, Spektrum, Sport1, Sport2, Sport Klub, Sport
Klub+, _Story TV, TV2, TV6, TV Deko, TV Paprika, Viasat 3, VIVA, Zone Europa,
Zone Romantica, Zone Reality, Zone Club

2009-ben a MEME allasfoglalasa alapjan a radiok nem kerultek be a
felmérésbe.

A reklamtorta méretének megallapitasahoz az adatokat kézvetlentul a MEME tagjai,
a televizios tarsasagok szolgaltattdk. Az adatok Osszegylijtését és Osszesitését az
Ernst & Young, a vilag egyik vezetd konyvvizsgald, ado- és tranzakcios valamint
Uzleti tanacsado vallalata végezte. A beérkezett adatokat az Osszesitést kovetden
megsemmisitettlk.

Az Ernst & Young Osszesitése alapjan 2009-ben a ,net-net” televizidés reklampiac
Osszarbevétele 59 954 millié forint volt. A televiziés reklampiac esetében a
szamitott bevételek 16 %-os csokkentést mutattak 2008-hoz képest.

A televiziok esetében tovabbi bontasban is kodzzétették az adatokat: szpot és
szponzoracios jellegl bevételekre elkllonitetten, valamint foldi sugarzasu orszagos
€s egyeb televiziok csoportjara bontva:

e Orszagos, foldi sugarzasu televiziok reklambevétele 2009-ben: 48 105 millié
forint

o Egyéb televiziok reklambevétele 2009-ben: 11 849 millié forint

e 2009-ben a televizidk reklam szpotokbdl szarmazoé dsszbevétele: 57 452
millié forint

e A nem-szpot jellegl (szponzoracids) bevételek 2 502 millié forint

‘Az Ernst & Young felel6sséget vallalt azért, hogy az adatszolgaltatasra felkért
televizioktol kapott adatokat 6sszesiti hogy a szamok egyenként nem kerlilnek
kiadasra, valamint azokat az &sszesitést kdvetéen megsemmisiti A végleges,
o0sszevont eredmények a misorszolgaltatoktol kapott adatokon alapulnak, am azok
valbsagalapjat nem vizsgaltuk” — mondta Nagy Istvan, az Ernst & Young Uzletviteli
Tanacsadasi Szolgaltatasok Uzletag igazgatoja.



,Otédik éve hoztak a MEME tagjai az Ernst & Young segitségével nyilvanossagra az
elektronikus reklamtorta tényleges adatait. A televiziok esetében a piac reklamot
értékesitdé, lényeges szerepléi az adatszolgaltatok soraban tudhatok, ami
mindenképpen segiti a tisztanlatast a piac alakulasat, trendjeit illetéen. 2009-ben
egyértelmien érz6dott a valsag hatasa, amit az el6z6 évtél elmarado reklambevételi
szamok  igazolnak. — kommentalta az eseményt Malnay B. Levente, a
Misorszolgaltatok Egyestletének elnbke.
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