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Tovabb csokkentek a reklambevételek 2010-ben

Reklamtorta - a 2010. évi televizids és radiés reklampiaci felmérés eredményei

Budapest, 2011. marcius 8., kedd — Uj adatokat hozott nyilvanossagra az elektronikus
médiumok hirdetési bevételeirél a Magyar Elektronikus Miisorszolgaltaték Egyesiilete (MEME).
Az elektronikus média legnagyobb képviseldit tomoritd szervezet 2005 6ta publikalja az éves
elektronikus reklambevételeket a tagok altal nyujtott hiteles adatok alapjan. A
miisorszolgaltatok eredményeit idén is az Ernst & Young gyiijtotte és dsszesitette.

A Magyar Elektronikus Miisorszolgaltatok Egyesilete a tagok megbizasa alapjan kézzéteszi a 2010.
évi televiziés reklamtortat, amelynek meghatarozasanal a Miisorszolgaltatok Egyesuletének tagjai a
reklamszpotokbdl és szponzoraciébdl szarmazo, ligyndkségi és egyéb kedvezményekkel csdkkentett,
ugy nevezett ,net-net” bevételeket vették figyelembe. Ennek megfeleléen a reklamtorta nem tartalmaz
olyan egyéb bevételi forrasokat, mint az emelt dijas telefon és SMS, valamint a rendezvények és a
.,merchandise eszkdzok” (sajat markas arucikkek). A reklamtorta tovabbra is csak a tényleges
pénzmozgast igénylé bevételeket tartalmazza, vagyis a barter-tranzakcidokat nem.

A televizidk 2006 el6tt tényleges bevételi adatot hivatalosan nem kozoltek, csupan becslések lattak
napvilagot. Publikaltak bruttd bevételt (TNS Media Intelligence, korabbi nevén Mediagnézis), tovabba
hozzavetbleges adatokat (MRSZ), de a tényleges bevételeket bemutatd, a miisorszolgaltaték altal
kozzétett, arbevétel adat egészen 2006-ig nem volt elérhetd.

Az el6zb6 évhez képest valtozas, hogy 15 Uj televizid csatlakozott a felméréshez, igy 6sszesen 45
televizid van a 2010-es évi reklamtorta adatszolgaltatoi kozétt. igy elmondhaté, hogy a
Magyarorszagon reklamot ertékesitd, magyar nyelvi csatornak majdnem mindegyike részt vett az
adatszolgaltatasban, azaz a reklamtorta az Animax, ATV, AXN, Cartoon, Comedy Central, Cool, Deko,
Discovery, Disney Channel, DoQ, Duna TV, Film+, Film+2, Filmmuzeum, Fishing & Hunting,
Hallmark/Universal Channel, Halézat, Hir TV, LifeNetwork, MGM, Minimax, Movies 24, MTV Networks
Magyarorszag, m1 (Magyar Televizid), m2 (Magyar Televizid), National Geographic , Ozone Network,
Poén, Reflektor, RTL Klub, Sorozat+, Spektrum, Sportl, Sport2, Sport Klub, Sport M, Story 4, TV
Paprika, TV2, TV6, Viasat, VIVA, Zone Club, Zone Reality, Zone Romantica adataira épul.

2009-ben a MEME allasfoglalasa alapjan a radiék nem kertiltek be a felmérésbe, idén azonban ujra 6t
radio, a Class FM, a Juventus, a Magyar Radio, a NEO FM és a radiocafé 98.6 képviselteti magat a
kutatasban.
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A reklamtorta méretének megallapitasahoz az adatokat kdzvetlenil a MEME tagjai, a televiziés és
radios tarsasagok szolgaltattdk. Az adatok dsszegylijtését és Osszesitését immar hagyomanyosan az
Ernst & Young, a vilag egyik vezetd kdnyvvizsgald, ado- és tranzakcids valamint Uzleti tanacsado
vallalata végezte.

A reklambevételek alakulasa évek 6ta csOkkend tendenciat mutat. Az Ernst & Young dsszesitése
alapjan 2010-ben a televizids reklampiac teljes arbevétele 58 306 millid forint volt, amely 3 %-0s
csOkkenést mutat a 2009. évi 59 954 millioé forinthoz képest.

Az adatok mind a televiziék, mind a radiok esetében szpot és szponzoracios jellegli bevételekre
elklonitetten is megismerhetéek, a televizidk esetében pedig kilon a féldi sugarzasu orszagos és
egyéb televizidk csoportra bontottan is:

e Az orszagos, foldi sugarzasu televiziok rekldambevétele 2010-ben 44 294 millié forint

o Az egyéb televiziok reklambevétele 2010-ben 14 012 millio forint

e 2010-ben a reklamszpotokbdl szarmazo dsszbevétel a televizidoknal 55 755 millié
forint, a radioknal pedig 3 972 millié forint volt

e A nem-szpot jellegl (szponzoracios) bevételek a televizidk esetében 2 551 millié
forint, a radioknal 573 millio forint volt

“Az Ernst & Young minden évben felel6sséget vallal azért, hogy az adatszolgaltatoktol kapott
informacidkat ésszesiti, bizalmasan kezeli, majd az adatok feldolgozasat kévetden
megsemmisiti azokat.” — mondta Nagy Istvan Ottd, az Ernst & Young Uzleti Tanacsadasi
Szolgaltatasok partnere.

,Nehéz év volt a tavalyi az eqész hazai médiaiparban. 2011-re elbretekintve biztaté viszont,
hogy a televiziés piac tavaly mar messze nem a megel6zé évre jellemz6 mértékben sziiklilt
€s mas médiapiaci szegmensekhez képest relative jol ,tartotta magat”. Részletesebben
vizsgalva az adatokat megallapithato, hogy a foldi sugarzast médiumok tovabb vesztettek
poziciéjukbdl, de a piac ,nem foldi sugarzasu” szeletének jelentés névekedése sem hozta el
a régen vart fellendiilést az adott szektorban, hiszen — amint azt az adatot szolgaltatok
szamanak jelentés névekedésébdl is lathatjuk — a 24%-osra nétt részesedésen tébb mint
negyven piaci szereplé osztozik.” — kommentalta az esemeényt Malnay B. Levente, a
Misorszolgaltatok Egyestiletének elnéke.

LA 2010-es év volt a radiok szamara az elsé olyan év, ahol a két uj orszagos szerepl6 a
2009-es ,bemutatkozas” utan bizonyithatott. Bar nincsen 6sszehasonlité adat az el6z6 évbdél,
az egyértelmien elmondhatd, hogy a radiok szamara a 2010-es év nem a nbvekedésrél
szOlt, még akkor sem, ha a két orszagos kereskedelmi radié belépésével a teljes radios piac
atrendezbdik. A 2011-es év — akarcsak a televizioknal — mar sikeresebb lehet, hiszen a piaci
mozgasok utani konszolidacio idészaka kévetkezik, a hallgatottsagi adatok pedig
egyertelmiien mutatjak, hogy a radiok teljes hallgatottsaga nem valtozott, legalabb annyian
hallgatnak radiét, mint korabban: naponta a teljes lakossag 87%-a! — mondta Kadar Tamas,
a MEME radios alelnéke.

A szerkeszté figyelmébe



A MEME-rél

A Magyar Elektronikus Miisorszolgaltaték Egyesiilete (roviden: Misorszolgaltatok Egyesiilete) 2006-ig Televizidk
és Radidk Orszagos Reklamtanacsa (TORTA) néven miikodott. Ez az egyetlen olyan — az dsszes jelent6s
elektronikus médiumot témorité — szakmai szervezet, amely ténylegesen, aktivan mikodik. Az egyestulet elndki
poziciéjat 2005 6ta Malnay B. Levente, a Chello Central Europe ligyvezet6 igazgatoja tolti be.

Az Ernst & Young-rél

Az Ernst & Young egyike a vezet6 konyvvizsgald, ado, tranzakcids és Uzleti tanacsadasi szolgaltato
véllalatoknak.

Vilagszerte 141.000 munkatarsunkat kétik 6ssze céglink meghatarozo értékei és a minéség iranti szilard
elkételezettségiink. Igy segitjiik ligyfeleinket, munkatarsainkat és szélesebb kdrnyezetiinket lehetéségeik teljes

kor kihasznalasaban.

Tovabbi informaciokért kérjik, latogasson el honlapunkra a www.ey.com cimen.

Az Ernst & Young név alatt az Ernst & Young Global Limited nemzetkézi halézatanak 6nallé jogi személyisegi
tagjai értenddk. Az angliai székhelyl Ernst & Young Global Limited (company limited by guarantee) nem
foglalkozik tigyfelek részére torténd szolgaltatasnyujtassal. Jelen kdzleményt az EYGM Limited, az Ernst &
Young globalis szervezetének igyfélszolgaltatast ugyancsak nem nyujto tagja adta ki.



