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Magyar Elektronikus Mtisorszolgaltatok Egyesiilete (MEME)
Sajtokozlemény

A 2023-as televizios piaci médiatorta felmérés eredményei

A televiziés reklampiac 2023-ban 81,1 milliard forint feletti arbevételt realizalt, amely
érték tulszarnyalja a 2022-es év 74,5 milliardot meghaladé o6sszbevételi szintjét. A
reklampiaci szegmens hajtoerejét 2023-ban is a kereskedelmi reklambevételek adtak.

A hagyomanyos televizidés reklamokat leginkabb megtestesité “kereskedelmi szpot”
reklamkategoéria tavaly kiemelked6éen erés évet zart: kozel 12%-kal er6s6dott a malt
esztenddben is - tovabbra is megbizhatésagot és j6 tervezhetdséget biztositva a hazai
hirdeték szamara. A kategoria 6sszbevétele 2023-ban meghaladta a 67 milliard forintot.

Az innovativ, uj tipusu televiziés reklameszkozoket képviselé “kereskedelmi non-
szpot” reklamkategodria 2023-ban novekedésnek indult. Az ilyen hirdetési eszk6zokbdl
szarmazo osszbevétel 2023-ban immar meghaladta a 4,9 milliard forintot, ami kozel 6%-
os novekedést jelent a tavalyi évhez képest.

2023-ban az allami forrasokbdl szarmazé megrendelésallomany dsszértéke 11,6%-kal
csOokkent a megel6z6 évhez képest, azonban ezeknek a megrendeléseknek az
osszesitett értéke még mindezek mellett is meghaladta a 7,5 milliard forintot.

2023-ban mintegy 5%-kal tobb arubarter ligyletbdl szarmazé arbevételt realizaltak a
piaci szerepldk, mint a megel6z6 évben. Ugyanakkor a teljes reklampiaci 6sszetételben
a bevételeknek mar csak az 1,71%-at képzik az ilyen ugyletek, még ez 2019-ben még
2,79% volt.

Idén elé6szér a MEME megbizasabdél a PwC Magyarorszag a terjesztési bevételeket is
felmérte és megbecsiilte a magyar piacon, melynek alapjat részben a MEME
tagsaganak adatszolgaltatasa, részben a PwC és a szakért6k altal készitett becslési
maodszertan hatarozta meg. A becslésbél az latszik, hogy a terjesztési bevétel 2022-ben
66, még 2023-ban 72,1 milliard Forint volt, ami éves szinten 9,2%-os novekedést jelent.
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A hazai televizios reklamagazat 2023-ban tobb, mint 81,1 milliard Ft reklambdl szarmazo
arbevételt realizalt. A televizids reklampiac hagyomanyos er6sségei kozott a hirdetdk
szamara kiemelten fontos a széleskorl elérés, a magas megtérilés és a megbizhatdsag:
mindezek a televiziés agazat stabilitasat, valsagallésagat biztositjak. 2023-ban mind a
kereskedelmi, mind az allami megrendelések vonatkozasaban egyarant kiemelkedéen erés
évet zartak a “szpot’-tipusu reklameszk6zok.

A “kereskedelmi szpot” kategéria az el6z6 évhez képest kortlbelll 11,7%-kal er6sédott. E
kategdéria tovabbi er8stdése kifejezi az agazat stabilitdsat, valamint a hirdeték toretlen
bizalmat a televizids reklamozas hatékonysagaval, illetve a televiziés hirdetések kedvezd
megtérilésével kapcsolatban. A “kereskedelmi szpot” kategdria 2020 6ta stabil ndvekedést
mutat, annak ellenére, hogy a televizios piacon 2021-ben hatalmas COVID vilagjarvany utani
visszapattanas volt tapasztalhatd, ekképpen az el6z6 év eleji bazisérték is mar eleve magas
volt.

A televiziés reklamozas terén napjainkban a “non-szpot’-tipusu reklameszkozok valtozatos
és kreativ megoldasaikkal hatékonyan bévitik a hirdeték szamara rendelkezésre allo
eszkoztarat. 2023-ban a kategéria arbevételei az el6z6 évhez képest 6% korlli mértékben
novekedtek.

A “non-szpot’-tipusu eszkdzdk a jovében is kiemelt figyelmet érdemelnek. Olyan értékes
hirdetési eszk6zokrél van sz6, melyek modern és rugalmas megoldasaikkal tovabb erésithetik
nem csupan a televiziés reklampiac hagyomanyosan kiemelked6 elérést biztositdo és
markaismertség-erdsitdé képességét, hanem a hirdetések targetalasat is javitjak. Mindezek
mellett a “non-szpot” eszk6zok a minél kreativabb televizios reklamkampanyok lebonyolitasat
is hatékonyan 6szténzik.

Az allami forrasokbdl szarmaz6 megrendelések az el6z6 évhez hasonldan tovabb csdkkent.
2023-ban 7,5 milliard Forint arbevételt realizalt a szektor ezen a szegmensen, még a
megel6zd évben 8,5 milliardot, ez 11,6%-0s csokkenést jelent, aminek az oka elsGsorban a
spot koltések 25,6%-0s csdkkenése.

A tavalyi évben az “arubarter” tipusu bevételek terén 2022-h6z képest enyhe névekedés volt
megfigyelhetd. Bar 2023-ban kb. 5%-kal tobb ilyen Ugyletbdl szarmazd arbevételt realizaltak
a piaci szerepl6k mint az azt megel6z6 évben, ugyanakkor a teljes reklampiaci 0sszetételben
a bevételeknek mar csak az 1,71%-at képzi a barter - ez 2019-ben még 2,79% volt. Az
arubarter jellegli bevételek részaranyanak folyamatos csokkenése a piaci ndvekedés
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megmaradasa mellett pozitiv jelenségkeént is értékelhetd: a televizids reklampiac természetes
folytatdédé szerkezetvaltasanak eredménye, ami a kiszamithatdsag felé mutat.

Jelentés eredmény, hogy 2023-ra 8,59%-kal tudott néni a teljes piac. Ugyanakkor a KSH
szerint a fogyasztéiar-index emelkedése 2022-r8l 2023-ra 17,6% volt, ami azt jelenti, hogy a
reklampiac idén még nem tudta bearazni a teljes fogyasztoi aremelkedést.

Terjesztési bevételek

Idén el6sz6r a MEME megbizasabdl a PwC Magyarorszag a terjesztési bevételeket is felmérte
€s megbecsllte a magyar piacon, melynek alapjat részben a MEME tagsaganak
adatszolgaltatasa, részben a PwC és a szakért6k altal készitett becslési moddszertan
hatarozta meg.

A becslésbdl az latszik, hogy a terjesztési bevétel 2022-ben 66, még 2023-ban 72,1 milliard
Forint volt. Ez éves szinten 9,2%-0s ndvekedést jelent. A terjesztési bevétel piac igy a teljes
piac (reklam és terjesztés) 47%-at teszi ki.

Osszefoglalasként kijelenthetjilk, hogy a 2023-as magyarorszagi televizios reklampiaci
felmérés altal az rajzolédott ki, hogy a televiziés szegmens motorjat add kereskedelmi
kategoriak 2023-ban, mind a spot-tipusu, mind a non-spot tipusu eszkdzdk értékesitése
tekintetében néni tudtak.

A televizids szektor a tobbi médiaagazat teljesitményére is pozitiv hatast gyakorol, stabil és
valsagallo, am eszkdztardban és miikddésében ugyanakkor térekszik a valtozé hirdetdi és
reklamfogyasztoi igények minél rugalmasabb és modernebb hirdetési formatumokkal torténé
kiszolgalasara.

A felmérésrol
Reklampiac felmérés

A korabbi évek gyakorlatat megdrizve, a 2023-as televizids reklamtorta felméréshez k6t6dé
adatgydjtés harom f6 televizios reklampiaci bevétel tipusra koncentralt: “szpot”, “non-szpot”
és “arubarter” tipusu bevételekre. A jelentés az elmult éveknek megfeleléen tartalmazza az
allami “TCR”-ekhez kapcsolddd bevételeket is.

Az adatszolgaltatasban 6sszesen 76 tévécsatorna vett részt.
A piac méretének megallapitasahoz a MEME tagsaga, valamint ezek megbizasai alapjan

televizios reklamidé keresked6hazak (sales house-ok) szolgaltattak a vonatkozoé
tényadatokat. A felmérés szakértéi becslést nem, kizarélag tényadatokat tartalmaz.
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Az adatokat a PwC Hungary elemezte és 6sszesitette.
Terjesztési piaci felmérés

Idén elészo6r a MEME megbizasabdl a PwC Magyarorszag a terjesztési bevételeket is felmérte
€s megbecsllte a magyar piacon, melynek alapjat részben a MEME tagsaganak
adatszolgaltatasa, részben a PwC és a szakért6k altal készitett becslési mddszertan
hatarozta meg.
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