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Uj kihivéja akadhat a megszokott tévé-csatornaknak?

Szemmel lathato szeletet hasit ki maganak a linearis tévék piacabdl a FAsT-TV-nek nevezett
Uj szolgaltatas az Egyesiilt Allamokban, mely a széleskor(i tartalom mellett azzal noveli
népszerliségét, hogy ingyenesen, eldfizetdi dij nélkiil érheté el a néz6k szamara. A nagy
tartalomgyarték Aaltal inditott szolgaltatasok a régebbi, jelenleg nem igazdn hasznalt
tartalmakat rendezik tematikus csatorndakba, melyet a nézék ingyenesen, de reklamok
megtekintése fejében nézhetnek. Az Uj koncepcio Magyarorszagi lehetGségeit vizsgalta a
Magyar Elektronikus Mlisorszolgaltatok Egyesiiletének kutatasa. Az eredmények alapjan a
szolgdltatds Magyarorszagon is megtalalhatnd piacit és fdleg a linedris televizidk
versenytarsa lehetne a tartalomszolgaltatasi piacon.

Az Amerikai Egyesiilt Allamokban jelent8s litemben noveli népszeriiségét egy Uj televiziézasi
lehetdség, melynek neve FAST-TV, azaz Free Ad-supported TV. Az Ujszer( szolgaltatds internet
kapcsolattal vehet6 igénybe, nem sziikséges kabeltévé el6fizetéssel rendelkezni hozzda. Ez
utdbbiak jelent8s koltséget jelentenek a haztartasoknak az USA-ban, mely magyarazhatja az
Uj koncepcio sikerességét.

Regisztracio utan a felhasznalék egy olyan felliletet érhetnek el, melyen keresztiil csatornak
szazait nézhetik. Ezek a csatornak jellemz&en nem a kabelcsomagokban elérhetd csatornak,
hanem jelent&s tartalmakkal rendelkez6 szolgaltatok (filmstudidk, tévécsatornak) régebbi
tartalmaibdl készitett mlisorfolyamok. A szolgdltatds abban kiilénbdzik a manapsag népszerd
streaming szolgdltatasoktdl, hogy a megtekinteni kivant m(sorszam nem valaszthatd ki,
hanem a linedris tévékhez hasonldéan azt lehet nézni, ami ,éppen addsban van”. Minden
csatorna el6re meghatarozott mdsorrend szerint mlkoédik, akarcsak a hagyomanyos tévék.

A szolgdltatds finanszirozdsa a misorfolyamban elhelyezett reklamokbdl befolyd hirdetési
bevételekbdl torténik. Az Egyesiilt Allamokban mar szamos ilyen szolgaltatds mikodik, tehat
az igy elérhet6 csatorndk szama tényleg szinte korlatlan. A csatorndkat a szolgdltatdk probaljak
tematikus rendszerben mikodtetni, egy-egy csatorna altaldban nagyon specidlis érdekl&dési
kord, vagy egy-egy musortipus vagy sorozat irdnt elkotelezett néz6k szamara nyujt szérakozasi
lehetGséget.

A Magyar Elektronikus M(isorszolgaltatok Egyesiilete egy kutatas keretében vizsgalta, hogy
milyen mérték( érdeklGdést valthatna ki a fogyasztokbadl egy ilyen szolgdltatdas magyarorszagi
megjelenése, illetve, hogy vajon hogyan reagdlna a hirdet6i piac egy ilyen Uj kommunikacids
felllet elérhet&ségére.

A varhaté nézéi fogadtatas

A FAsT-TV véarhatd nézéi fogadtatasanak feltérképezésére egy 600 fGs online kutatas kerilt
lebonyolitasra, mely sordn a jelenlegi tévézési (mozgdképfogyasztasi) szokasairdl kérdeztik a
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valaszaddkat, majd a koncepcié bemutatdsa utan, az azzal kapcsolatos véleményeket is
kikértuk.

A megkérdezettek - sajat becslésiik szerint - jelenleg atlagosan 100 korili szamu csatornaval
rendelkeznek, melybdl nagyjabdl 20-at néznek rendszeresen. A reklamokat viszont sajat
bevallasuk szerint nem nagyon szeretik, kétharmaduk az esetek tébb mint felében nem nézi
végig a blokkokat.

A linedris tévék mellett a haztartdsok mar tébb mint felében (56%) megtalalhatd valamilyen
fizet6s streaming szolgdltatds (SVOD) is. Ez utdbbiak arat altaldban nem tartjak jelentdsnek.
Az SVOD szolgdltatas mellett sz6l6 f6 érvek a rekldmmentesség, a széles kindlat és a nem
id6ponthoz kotottség a fogyasztasban.

A célcsoport 40 szazaléka gyakran, de tovabbi fele is olykor-olykor megnéz olyan tartalmakat,
amiket mar kordbban latott.

A bemutatott koncepcid a célcsoport 42 szazalékanak tetszett nagyon vagy inkabb (4-5
értékek egy 5-foku skalan). Ugyanakkor akar 70 szdzalékuk is elgondolkodna azon, hogy
igénybe vegye. A f6 érvek mellette nem meglep6 médon a széles miisorkinalat, az ingyenesség
és a tematikus jelleg voltak. Mivel sokan néznek egyébként is mar kordbban latott, vagy nem
Uj tartalmat, ez sem jelent problémat a potencidlis nézéknek.

A legtdbben ugy alltak a szolgaltatashoz, hogy mivel az ingyenes, adndnak neki egy esélyt és a
tapasztalatok alapjan dontenék el, hogy igénybe vennék-e azt hosszu tavon is. Leginkabb a
tartalom befolydsolna a dontésiiket, de a rekldmok mennyiségének is lehet hatasa.

Leginkabb természetfilmeket, mozifilmeket és sorozatokat keresnének rajta az érdekl6dék.

Bar a szolgaltatdas mindenféle internet-képes eszkozrél igénybe vehetd, a legtébben azt
valészinUsitették, hogy okostévén néznék a csatornakat, azaz a jelenlegi linearis tévé nézésre
hasonlitana leginkabb az U] szolgaltatds igénybevétele. Ezt tdmasztja ald az is, hogy
megitélésiik szerint az esetleges Uj szolgaltatas hasznalatara forditott id6 leginkabb a linearis
tévézés idejébdl venne el. A potencidlis felhaszndldk kevesebb mint tizede gondolja azt, hogy
akar tobb id6t is forditana mozgdképes tartalom fogyasztasara, amennyiben ez elérhet6 lenne
szamukra.

Teljes mértékben biztosan nem valtana ki a jelenlegi linearis tévészolgaltatasokat, minddssze
a valaszaddk 10 szazaléka tudja elképzelni, hogy akar le is mondana a fizetGs kabeltévé
el6fizetését.

A kutatas eredményei alapjan az esetleges Uj szolgaltatasra a célcsoport mintegy 45 szazaléka

regisztralhatna, az igénybevétel mértéke pedig az elérhet6 tartalom fliggvényében alakulna
ki.
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Reklampiaci lehet8ségek

A hirdet6i oldal képviseletében ligynokségi szakembereket is megkérdeztiink, hogyan [atnak
az Uj szolgdltatas helyét a reklampiacon.

A szakemberek szerint a jelenlegi piaci struktirdban nehéz olyan szerepl6t taldlni, aki
megfelel6 mennyiségd magyar nyelvd tartalommal tudna megtolteni egy hasonld
szolgaltatast. Igy kétségek meriltek fel, hogy vérhaté-e hazankban ilyen szolgéltatas
elinditasa. Ettdl eltekintve a koncepcid megitélése pozitiv volt.

Pontos hasznaldi adatok hianyaban nagy dilemma, hogy ki lehetne a célcsoportja ennek a
szolgaltatdsnak. A nézés technikai lehetGségei (online mddon, webes fellileten vagy
applikaciéban) inkdbb fiatalabb, magasabb statuszu nézéket indokolna, ugyanakkor a
tartalom pedig inkabb id&sebb, alacsonyabb statuszd nézéket vonzhatna. Az Uj platformhoz
kapcsolédd nézGi szokdsokra vonatkozdan a szakért6k progndzisa leginkabb egy nem
fémlUsoridében torténd, hanem inkabb napkdzbeni, hosszi ATS (nézési id6) melletti, nem
tulsagosan fokuszalt nézési szituaciot valdszindsit.

NézG6i szempontbdl az Uj szolgdltatas inkdbb a linedris tévével versenyezhetne, ugyanakkor
hirdetési (f6leg tervezési és vasarlasi) szempontbdl inkdbb digitalis médianak mindsdil.
Ertékesitését vagy sales-house-on keresztill, vagy programmatic inventory-n keresztiil tudjak
elképzelni a szakért6k. Kérdés, hogy a programmatic értékesitéshez hogyan lehetne megfelel6
adatokat begytjteni a felhaszndlokrél a regisztracids folyamat sordn, illetve egy részletes
profilizas mennyire riasztana el 6ket a hasznalattadl.

Mivel az értékesitése az online-vide6éhoz lenne hasonlatos, els6 korben ezekkel versenyezne
a reklambevételekért. Hosszabb tdvon, az online-vided piac épitésével azonban akar a linearis
tévékkel is. Arazdsdban a YouTube videdk f6lé, a hazai szolgaltaték (RTL, TV2) online
platformjaihoz képest kissé alabb és az esetlegesen piacra 1ép6 nemzetkdzi SVOD szolgaltatok
(Netflix, Disney+) vart araihoz képest Iényegesen aldbb pozicionalnak.

El6nyének leginkabb a kisebb reklamzajt, a j6 tervezhet6séget, a gyors kampanyinditas
lehet&ségét és a nagyképernyds nézést gondoljak.



